
Interpellation till Carin Lidman (S) om Mälarenergis eƯektavgifter. 
 
Mälarenergi har, i enlighet med Energimarknadsinspektionens föreskrifter och allmänna 
råd för utformning av nättariƯer för ett eƯektivt utnyttjande av elnätet, tagit fram en 
modell för eƯektavgifter.  
 
Detta är något som bolaget är skyldigt att göra. Men hur dessa ska utformas är 
förhållandevis fritt. I föreskrifter kan man läsa att eƯektavgiften ska baseras på de 
framåtblickande kostnaderna och ska tas ut baserat på kundens användning av elnätet 
och den sammanlagda belastningen på elnätet. EƯektavgiften ska tidsdiƯerentieras. 
Med frammåtblickande kostnader avses: 
 

1. Kostnader som krävs i nätverksamheten för att bidra till ett eƯektivt 
nätutnyttjande på lång sikt och  

2. EƯektavgifter till ett annat ledningsnät. 
 
Efter att ha provat ett system där avgiften baserades på genomsnittet av de tre högsta 
eƯekttopparna valde Mälarenergi att gå fram med ett system där man endast blir 
debiterad på en enskild heltimme. Det angivna skälet är att systemet ska vara lätt att 
förstå.  
 
Syftet med avgiften är att sprida elanvändningen över dygnet, vilket är klokt – vi behöver 
använda elsystemet smart.  
 
En kundgrupp drabbas extra hårt av dessa avgifter. Det är den grupp som laddar 
elfordon hemma. Ett exempel är om man vid ett enda tillfälle har behov av att ladda en 
elbil dagtid. Laddar man med en eƯekt på 22kw så innebär det en merkostnad på drygt 
1000 kronor för den månaden. Utöver att avgiften blir väldigt påtaglig så försvinner alla 
incitament att vara sparsam med eƯekten under återstoden av månaden. Ut 
 
Utöver det innebär det utformade systemet att någon med en genomsnittseƯekt på 
exempelvis 10kw men en topp på 11 betalar en lägre eƯektavgift än någon med en 
genomsnittseƯekt på 3kw och en topp på 15.  
 
 
Med anledning av ovanstående vill jag ställa följande frågor till Carin Lidman (S): 
 

1. Hur har Mälarenergi vägt för- och nackdelar mellan kommunikativ enkelhet och 
faktiskt eƯektutjämnande? 

2. Ser ni att avgiftsmodellens utformning kan medföra att eƯektutjämningen inte 
blir lika eƯektiv som om man hade haft fler toppar att utgå ifrån? 

3. Ser ni en risk med att kunder som försöker hålla sin eƯekt låg kan känna sig 
”bränd” av en enda eƯekttopp under en hel månad?  

 
 
Jacob Hedrén (L)  
 


